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AGROSUPER A SEPTIEMBRE 2017
LA COMPAÑÍA DE ALIMENTOS MÁS GRANDE DE CHILE

US$ 902 MM US$ 134 MM US$ 239 MM US$ 353 MMUS$ 783 MM

POLLO CERDO PAVO PROCESADOS SALMÓN

SEGMENTO CARNES

US$ 2.058 MM

SEGMENTO ACUÍCOLA

US$ 353 MM

37% 6% 10% 15%32%

» Ingresos U12M (*):           US$ 2,452 MM (~ 41,4% Exportaciones)

» EBITDA U12M:                    US$ 471 MM ðMargen EBITDA 19,2 %

» Utilidad U12M:                     US$ 261 MM

» Activos Totales sep-17:         US$ 2.461 MM

» Patrimonio Total sep-17:       US$ 1.768 MM

(*) Segmento Otros US$ 21 MM

Ajuste Fair Value US$ 21 MM

Fuente: EEFF Agrosuper al 30-09-2017. Tipo de cambio balance: $637,93. Tipo de cambio resultados: $657,24



COMPAÑÍALÍDER EN ALIMENTOS
MÁRGENES CONSISTENTEMENTE SUPERIORES A EMPRESAS COMPARABLES

» Reconocida trayectoria en mercados desarrollados y creciente presencia en mercados emergentes nos permite maximizar precios

» Acceso a mercados con altos estándares de calidad y especialización en productos nos posiciona fuera del mercado de commodities

» Integración de todo el proceso productivo y comercial nos permite capturar márgenes en cada etapa

» Marcas bien posicionadas en sus respectivos mercados nos ayuda a una mejor relación con nuestros consumidores

Fuentes: Agrosuper & Bloomberg. 

PROMEDIO INDUSTRIA PROTEÍNAS : 10,6%

PROMEDIO INDUSTRIA ALIMENTOS CON MARCA : 19,2%
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PILARES COMPETITIVOS
LA BASE DE NUESTRO EXITOSO MODELO DE NEGOCIOS

SUSTENTABILIDAD

INDUSTRIA DE 

PROTEÍNA

INTEGRACIÓN 

VERTICAL Y 

TRAZABILIDAD

MARCAS 

FUERTES

DIVERSIFICACIÓN 

A TODO NIVEL

EFICIENCIA 

OPERACIONAL

INNOVACIÓN Y 

DESARROLLO DE 

PRODUCTOS



INDUSTRIA DE PROTEÍNAS
ESTAMOS EN LA INDUSTRIACORRECTA CON LAS PROTEÍNAS CORRECTAS

» CONSUMO PER CÁPITA (KG)

Fuente: Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económicos (OECD) Proyección 2017
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INDUSTRIA DE PROTEÍNAS
ESTAMOS EN LA INDUSTRIACORRECTA CON LAS PROTEÍNAS CORRECTAS

» CONSUMO PER CÁPITA (KG) ðCHILE ð64 kg. » CONSUMO PER CÁPITA (KG) ðAVES

» CONSUMO PER CÁPITA (KG) ðCERDOS

» A medida que el PIB aumenta, crece la clase

media, aumenta la urbanización y cambia la

tendencia al consumo a más proteína animal.

» Cambio en la tendencia de consumo hacia

productos más saludables.

Fuente: Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económicos (OECD) Proyección 2017
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TRAZABILIDAD ES LA CLAVE EN LA CALIDAD
TRAZABILIDAD EN TODA LA CADENA DE VALOR Y CAPTURA DE MÁRGENES CON BIOSEGURIDAD

INTEGRACIÓN VERTICAL EN TODO EL 
PROCESO PRODUCTIVO

ALIMENTACIÓN CRIANZA PROCESAMIENTO

DISTRIBUCIÓN PUNTOS DE VENTA CONSUMIDOR FINAL

PRODUCCIÓN PROPIA DE INSUMOS PARA LA CRIANZA

MÁS DE 950 MIL TONELADAS EN CAPACIDAD DE PRODUCCIÓN



OFICINAS 

INTERNACIONALES06
Hong Kong, China

Shanghai, China

Tokio, Japón

Génova, Italia

Atlanta, EEUU

Ciudad de México, 

México

Región de O ´Higgins

Región de Arica y Parinacota

Región de Tarapacá

Región de Antofagasta

Región de Atacama

Región de Coquimbo

Región de Valparaíso

RM

Región de Maule

Región de Araucanía

Región de Los Ríos

Región de Los Lagos

Región de Bío Bío

Región de Aysén

Región de Magallanes

Centros de Distribución

CENTROS DE 

DISTRIBUCIÓN 

LOCAL

30

Presenciaen 64 paises

FUERTE CADENA DE DISTRIBUCIÓN
SÓLIDA RELACIÓN CON NUESTROS CLIENTES A NIVEL MUNDIAL



MARCAS FUERTES EN CONSTANTE EXPANSIÓN
MARCAS RECONOCIDAS QUE CONSTRUYEN RELACIONES DE LARGO PLAZO

» 99% de cobertura en Chile

» 30 centros de distribución

» 550 camiones

» Exportación a más de 64 paises con

oficinas internacionales en EE.UU,

China,Japón, Italia y México

» Más de 2.000 productos


